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Regensburg-Trend: Das ist die wissenschaftliche Grundlage

Das Meinungsbild @

vor der wichtigen
Kommunalwahl

UMFRAGE Der Sozialwissenschaftler Dr. Edgar Feichtner hat im Auftrag der
Mittelbayerischen eine Umfrage durchgefiihrt. Die reprasentative
Befragung bildet die Bevolkerungsstruktur Regensburgs ab.

VON DR. CHRISTIAN ECKL

n Zeiten der ,gefithlten Wahrhei-
ten” sind Fakten umso wichtiger.
Doch wie erhebt man diese Fakten?
Vor dem Hintergrund des Wahl-
kampfs 2020 hat die Mittelbayeri-
sche in Zusammenarbeit mit dem Insti-
tut ,mafotools“ von Professor Dr. Edgar
Feichtner (OTH Regensburg) eine repra-
sentative Umfrage durchgefiihrt. Der Re-
gensburg-Trend bildet mit einer wissen-
schaftlich fundierten Methodik der Befra-
gung das aktuelle Stimmungsbild in der
Regensburger Bevolkerung ab. Im Folgen-
den stellen wir die Methode vor, die dem
Regensburg-Trend zugrunde liegt.

Die Bevolkerung wird abgebildet

Zundichst werden mit Hilfe eines Zufalls-
generators Telefonnummern ausgewahlt,
die zu Regensburger Privatpersonen ge-
horen. Dabei ist wichtig, dass theoretisch
jeder Regensburger mit Telefonanschluss
ausgewahlt werden kann. Daraus ergibt
sich die sogenannte ,Grundgesamtheit*
einer Umf{rage: Sie bestimmt, tiber welche
Gruppe von Menschen man anschlie-
flend Aussagen treffen kann. Weil theore-
tisch alle Regensburger, die am 15. Mdrz
wahlen diirfen, befragt werden konnten,
bildet die Regensburger wahlberechtigte
Bevolkerung eben diese Grundgesamt-
heit. Deshalb wurden nur Regensburger
iiber 18 Jahre befragt.

4Reprisentativitit liegt vor, wenn in
den Strukturen der Stichprobe und der
Grundgesamtheit  Ubereinstimmungen
bestehen, welche eine Verallgemeinerung
der Ergebnisse zulassen®, sagt Professor
Feichtner. Deshalb hat der Wissenschaft-
ler eine Zahl von Befragten errechnet, mit
der die Ergebnisse der Befragung repra-
sentativ werden.

Dr. Edgar Feichtner ist Professor fiir
Marketing an der Fakultét fiir Betriebs-
wirtschaft an der Ostbayerischen Tech-
nischen Hochschule (OTH) in Regens-
burg. FOTO: LEX TINO

351 bei der Wahl am 15. Marz wahlbe-
rechtigte Regensburgerinnen und Re-
gensburger wurden befragt. Wichtig wa-
ren hier aber sowohl das Alter der Befrag-
ten als auch das Geschlecht. Denn die Zu-
sammensetzung der Stichprobe muss
identisch sein mit der Zusammensetzung
der in Regensburg wahlberechtigten Per-
sonen. Die Forschungsgruppe Wahlen
beispielsweise befragt fiir die gesamte
Bundesrepublik 1250 Personen. 351 be-
fragte Regensburger geben ein verldssli-
ches Meinungsbild wieder.

Denn ein weiterer wichtiger Aspekt
spielt bei der Befragung durch ,mafoto-
ols“ eine zentrale Rolle: Die Altersstruk-

tur aller Befragten deckt sich am Ende
mit der Altersstruktur der Regensburger
Wahlbevélkerung. Zudem bildet die soge-
nannte ,Stichprobe“ exakt das Geschlech-
terverhdltnis ab. Haufig werden wissen-
schaftliche Aussagen aus Befragungen
dennoch hinterfragt. Professor Feichtner
ist wichtig, klarzustellen: ,Es wird tat-
sachlich immer schwieriger, Auskunfts-
personen zum Interview zu gewinnen.
Die sinkende Mitmach-Bereitschaft
macht eine Befragung aber in erster Linie
teurer, da durch steigende Verweigerung
immer mehr Personen angerufen werden
miissen, so der Wissenschaftler. ,Wenn
die Vorgaben zur Auswahl der Zielperso-
nen eingehalten werden, fithrt dies — wie
gesagt — zu steigenden Kosten, jedoch
nicht zu Qualitdtsverlusten.”

Meinungsbild, doch keine Prognose

Meinungsumfragen vor Wahlen sind ein
Stimmungsbarometer, aber auch eine
Momentaufnahme. Dennoch geben sie
Auskiinfte dariiber, wie die offentliche
Wahrnehmung von Themen, Kandidaten
und Parteien ist. Eine Wahlprognose ist
der Regensburg-Trend aber nicht. Profes-
sor Feichtner fasst die Ergebnisse zusam-
men: ,Anhand der Daten kann man able-
sen, welche Themen den Regensburgern
wichtig sind und wie gut der Wahlkampf
der Kandidaten funktioniert .“

DER FORSCHER

Dr. Edgar Feichtner hat in Regensburg ei-
ne Professur fur Wirtschaftswissenschaften
mit Schwerpunkt Marktforschung und Markt-
kommunikation inne. Im Jahr 1999 griindete
Professor Feichtner die ,mafotools GmbH",
ein privates Institut, das datenverarbeitungs-
gestltzte Marktforschung betreibt.

Die Mittelbayerische hat die Stimmung in der Regensburger Wahlbevélkerung zu Kandidaten und Parteien abgefragt.
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REGENSBURG-TREND 2020 DIE STICHPROBE

Die fur den Regensburg-Trend erhobene Stichprobe bildet sowohl
beim Geschlecht der Befragten, als auch beim Alter die Regens-
burger Wahlbevélkerung ab. Die befragten Haushalte wurden per
Zufallsgenerator erhoben. (Angaben in Prozent, Personenzahl)
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Die Grafiken und Auswertungen aus dem Regensburg-Trend und weitere Informa-

tionen dazu finden Sie bei uns im Internet.
www.mittelbayerische.de/trend

REGENSBURG-TREND
MONTAG

Die Gegenwart: Wie sehen die Regens-
burger ihre Stadt und die Politik der ver-
gangenen Jahre? Ist Regensburg gut re-
giert worden? Und wie familienfreund-
lich ist Regensburg Giberhaupt? Im ers-
ten Teil des Regensburg-Trends konzent-
rieren wir uns auf den Ist-Zustand.

AuBerdem: Was sagen bekannte Re-
gensburger zu den Ergebnissen und wie
sehen sie unsere Stadt?

. DIENSTAG

i Die Zukunft: Was wiinschen sich die Re-
i gensburger flr ihre Stadt? Der Regens-

burg-Trend beleuchtet, welche Fragen flir

i die Regensburger von zentraler Bedeutung

i sind. Verkehr, bezahlbares Wohnen, Um-

© welt: Das sind die Zukunftsthemen, die vie-
le Regensburger bewegen.

AuBerdem: Wir befragen Experten, wie sie
i die Umfrageergebnisse bezlglich der Zu-

kunftserwartungen einschatzen.

MITTWOCH

Die Parteien: Welcher Partei trauen die
Regensburger am ehesten zu, die Proble-
me der Stadt in den kommenden sechs
Jahren zu 6sen? Schlagt der Hohenflug
der Gruinen auf Bundesebene auch auf Re-
gensburg durch? Und wie bewerten die Re-
gensburger die ,,Briicke*?

AuBerdem: Die Parteivorsitzenden kom-
mentieren die Ergebnisse des Regens-
burg-Trends im Gesprach mit der MZ.

DONNERSTAG

Die Kandidaten: Welche Kandidaten ken-
nen die Regensburger tiberhaupt? Und mit
welchen Namen kénnen sie wenig anfan-
gen? Gibt es einen Amtsbonus? Und wel-
chem Kandidaten trauen die Regensbur-
ger zu, die Probleme zu bewéltigen und die
Zukunftsthemen anzugehen?

AuBerdem: Die Kandidaten kommentie-
ren ihr Ergebnis und ziehen ihre Schlusse,
wie sie damit umgehen wollen.

FREITAG

Die Affare: Kaum ein Thema hat die Stadt
in den vergangenen drei Jahren so sehrin
Atem gehalten wie die Parteispenden-Affa-
re. Welche Rolle spielt diese fur die Ent-
scheidung? Wie stark beeinflusst sie das
Wahlverhalten? Sollte man die Gesetzge-
bung zu Parteispenden éndern?

AuBerdem: Prominente Experten schauen
auf den Parteispenden-Skandal und seine
moglichen Auswirkungen.

. SAMSTAG

: Der Abschluss: Im siebten und letzten

i Teil unserer Schwerpunktwoche zum
Regensburg-Trend gibt es nochmals alle
i Ergebnisse auf einen Blick, aber Punkt

i fur Punkt von einem renommierten Poli-
 tikwissenschaftler kommentiert und er-
i klart.

AuBerdem: Im Leitartikel zum Regens-
burg-Trend ordnet die Redaktion die Er-
; gebnisse ein und gibt einen Ausblick.

SENDUNG ZUR WAHL

Wahlabend: Zur Kommunalwahl wird
die Mittelbayerische zahlreiche Ser-
vice-Angebote wie einen Live-Ticker
auf mittelbayerische.de anbieten.

Format: Am 15. Marz wird die Mittel-
bayerische auch mit einer Sendung
Uber den Ablauf der Kommunalwah-
len in Regensburg, im Landkreis sowie
in den Regionen des Verbreitungsge-
biets berichten. Dabei wird es Analy-
sen, Ergebnisse und erste Stimmen
der Politiker geben.

SECHS WUNSCHE FUR DIE ZUKUNFT DER STADT

as ostbayerische Hand-
werk —das sind 38 000 Be-
triebe und 215 ooo Be-

schiftigte, die einen mafigebli-
chen Teil unserer Wirtschafts-
kraft und unseres Erfolgs ausma-
chen. Die Rahmenbedingungen
dafiir setzen die Kommunen und
Landkreise. Die Kommunalwahl
entscheidet also tiber die Chancen
der Betriebe in der Zukunft. Da-
mit ist klar: Wir wiinschen uns
politische Vertreter, die die Leis-
tung des Handwerks stirken und
attraktive Standorte schaffen, oh-

»otandorte schaffen
ohne Ideologie®

DR. GEORG HABER
Prasident der Handwerkskammer

ne sich auf ihre parteipolitische
Ideologie zu versteifen. Aufler-
dem wiinschen wir uns eine bes-
sere Verkehrsinfrastruktur in
Stadt und Land. Darunter fallt
beispielsweise der OPNV-Aus-
bau, aber auch die Férderung
neuer Mobilititsformen. Zudem
sind wir beim Breitband- und
Mobilfunkausbau nicht da, wo
wir sein sollten. Da muss unsere
Region schnell aufholen, wenn
wir Arbeitspldtze sichern und
die Chancen der Digitalisierung
vollumfanglich nutzen wollen.

in Oberbiirgermeister fiir
E Regensburg muss so

freundlich und liebens-
wiirdig sein wie Joachim Wol-
bergs. Er muss sich um die Ar-
men, Schwachen und die alten
Menschen kiitmmern. Aber er
muss auch so ein Macher sein
wie die Astrid Freudenstein. Die
Frau Freudenstein verkorpert fiir
mich, dass sie etwas fiir Regens-
burg bewegen will und die Stadt
erneuern mochte. Aber ein Re-
gensburger Oberbiirgermeister
muss auch so sein wie Gertrud

,Wir brauchen jetzt
einen, der zupackt!“

GLORIA VON THURN UND TAXIS
Adelige, Unternehmerin, Kiinstlerin

Maltz-Schwarzfischer, die iiber-
legt ist und nicht so hopplahopp
handelt. Im Grunde genommen
brauchen wir eine Mischung aus
allen dreien. Vielleicht sollten
wir uns einen Oberbiirgermeis-
ter klonen. Die Verwaltung geht
im Moment langsam vorwarts,
weil keiner ein Risiko eingehe.
Wir sind in dieser Limbo-Phase,,
in der wir keinen haben und
sich niemand etwas traut. Das ist
tragisch fiir eine Stadt. Wir brau-
chen jetzt einen, der zupackt
und sich wieder etwas traut!

in Stadtoberhaupt
E braucht als Chef(in) der

Verwaltung zuerst Fiih-
rungsstirke gegeniiber den fast
4000 Mitarbeitern, um Entschei-
dungen des Stadtrats auch um-
setzen zu konnen. Er/Sie muss
immer ein Ohr fiir die Anliegen
der Biirger haben und ihnen
moglichst viel Gelegenheiten an-
bieten, sich einzubringen. Be-
zahlbare Mieten zu schaffen ge-
hort zur wichtigsten Aufgabe
und das heif3t: Genossenschaftli-
ches Bauen fordern, die Stadtbau

L,mmer ein Ohr fur
die Biirger haben

REINHARD KELLNER
Soziale Initiativen

als soziales Wohnungsunterneh-
men stirken, Bodenvorrratspoli-
tik betreiben und Wohnexperi-
mente ermoglichen. In Regens-
burg gibt es in Kultur, Sport und
Sozialem viel ehrenamtliches
Engagement und das muss wei-
ter ausgebaut werden, siehe Biir-
gerselbsthilfehaus, offene Kul-
turtreffs in den Stadtteilen und
Streetwork fiir Problemgruppen.
Nachhaltige Hilfen fiir einkom-
mensarme Senioren und klare
Kante gegen Rechts waren weite-
re Schwerpunkte.

egensburg braucht als
R Oberzentrum einer stark

prosperierenden Region
eine starke, selbstbewusste poli-
tische Spitze mit einer breiten
Unterstiitzung im Stadtrat.

Auf kommunaler Ebene geht
esnicht um Ideologien, sondern
um die praktische Gestaltung
der Lebensumstdnde der Biirger.
Aus Jahn-Sicht erhoffe ich mir
deshalb ein anhaltendes Be-
wausstsein fiir die Standortbedeu-
tung des Sports allgemein und
des Profifu8balls im Besonderen.

,Es braucht Mut und
Tatkraft.”

HANS ROTHAMMER
Jahn-Président

Denn wenn der Jahn in der 2.
Bundesliga konkurrenzfahig ist,
profitiert die Stadt und deren Be-
volkerung in vielfdltiger Weise
davon.

Die kommunale Spitze kann
gemeinsam mit der Verwaltung
durch weitsichtige Entscheidun-
gen entsprechende Vorausset-
zungen schaffen. Es braucht da-
fiir vor allem den erforderlichen
Mut und die Tatkraft, um zu er-
griinden, was geht, anstatt sich
damit zu beschiftigen, was nicht
geht.

ommunale Wirtschafts-
B politik ist kein Selbstlau-

fer. Die gewdhlten Spit-
zenkandidaten sind nicht nur
oberste politische Reprasentan-
ten der Region, sondern zugleich
Chefs der Verwaltung. Darum
brauchen sie nicht nur Mut und
Weitsicht, sondern auch Ent-
scheidungs- und Umsetzungs-
starke, um die richtigen Zu-
kunftsprojekte zu realisieren.
Themen, die alle Kommunen
umtreiben, sind Fachkrifteman-
gel, Digitalisierung, Mobilitit,

DR. JURGEN HELMES
IHK-Geschaftsfuhrer

~2Regensburg muss
Top-Standort sein.“

Flichennutzung und sichere
Energieversorgung. Insbesonde-
re fiir die Region Regensburg
kommen noch die Innovations-
férderung und die erfolgreiche
Weiterentwicklung unserer
Hochschulen hinzu. Es gilt, die
Region Regensburg als einen
Top-Wirtschafts- und Wissen-
schaftsstandort fit fiir die Zu-
kunft zu machen, um weiterhin
Steuereinnahmen, Arbeits- und
Ausbildungsplitze, und damit
auch sozialpolitische Gestal-
tungsmaoglichkeiten zu sichern.

zahlbarer Wohnraum® und

den. In den Ballungsraumen

enn ein Kandidat in
ein Amt gewdhlt
wird, diirfen person-

liche Interessen nicht im Vorder-
grund stehen. Die Entscheidun-
gen miissen immer zugunsten
des Allgemeinwohls gefillt wer-
den. Aktuell miissen in der Kom-
munalpolitik die Themen ,be-

+Ausbau der Verkehrsinfrastruk-
tur” vorrangig behandelt wer-

wird der Wohnraum knapp, da-
gegen gibt es in manchen ldndli-

Lverantwortung fur
die Allgemeinheit®

KARIN SCHLECHT
Di6zesankomitee des Bistums

chen Gebieten Orte mit vielen
Leerstanden. In beiden Themen-
bereichen miissen Kommunal-
politiker ihre Hausaufgaben ma-
chen, um tiberall gleichwertige
Lebensverhiltnisse zu schaffen.
Die meisten katholischen

Verbinde sehen es auch als Auf-
gabe, Gesellschaft mitzugestal-
ten. Deshalb kandidieren viele
Verbandsmitglieder. Die einzel-
nen Mitglieder sind aufgerufen,
zur Wahl zu gehen, da eine De-
mokratie ohne Beteiligung des
Wahlvolkes nicht funktioniert.



